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Giris

Doksanli yillarin baslarindan itibaren siklikla kullanilan ve po-
puler hale gelen yeni medya kavrami, Dewdney ve Ride'in belirttigi
tzere (2006:20) yeni bir teknolojiden ziyade giincel kultiirel kav-
ramlara ve baglamlara isaret eder. Medyaya yonelik yeni tanimlamasi
esasinda basili yaymy, sinemayi, radyoyu ve televizyonu iceren gele-
neksel ya da eski medyaya yonelik bir karsilastirmadan gelir; fakat
yeni medyanin varligi, geleneksel medyay: ve bu medyanin kendi-
ne has birtakim ozelliklerini sona erdirmez. Hatta geleneksel med-
ya, yeni medyadan bagimsiz olarak kendi varhgini siirdiirmeye de
devam eder. Bunun yani sira geleneksel medya, yeni medyaya gore
kendi 6zelliklerini ve potansiyellerini de gtincelleyebilir. Ornegin ki-
taplar, gazeteler ve televizyonlar varligini bir taraftan siirdiriirken
diger taraftan yeni medyaya gore yapilan giincellemeler sonucun-
da bu mecralar dijitallestirilir. Elektronik kitaplar, internet gazetele-
ri, akilh televizyonlar, dijital video platformlar: vb. giindelik yasam
icerisindeki yerini alir.

Lev Monovich’in (2001) The Language of New Media adh calis-
masiyla kullanilmaya basladigi kabul edilen yeni medya, geleneksel
medya kavramini genisletir ve geleneksel araclardan daha farkh 6zel-
liklere sahip birtakim araclara ve bu dogrultuda daha farkh kullanic
profillerine isaret eder. Manovich’in ifadesiyle (2001:43) bilgisayar,



yeni medyanin en temel bilesenidir ve esasinda yeni medyanin tarihi
bilgisayarin tarihi ile paralel ilerler. Bu minvalde internet, bilgisayar
oyunlari, web siteleri, dijital televizyon, sosyal medya platformlari,
bloglar, akill telefonlar, tabletler, dijital video platformlari, dokun-
matik ekranlar vb. dijitale ickin olan hem yazilimsal hem de dona-
nimsal bu araclar yeni ya da dijital medyaya karsilik gelir.

Dijital teknolojilerde yasanan birtakim gelismeler ve yeni med-
ya ortamlarinda yasanan hiz kesmeyen yenilikler, gtindelik yasant-
miza ve deneyimlerimize dahil olur ve kullanicilarin neredeyse her
alanda tirettigi pratiklerin her anina sirayet eder. Gelisen teknoloji
ve bu eksende kullanima sunulan teknolojik araclar, bu araclarin
kullanicilarin: geleneksel medya anlayisindan ve bu ortamin sahip
oldugu ozelliklerden uzaklastirirken yeni medya ortamina/yeni ile-
tisim teknolojilerine ve bu teknolojinin sahip oldugu daha aktif bir
katilima dahil eder. Kullanicilarin aktif olduguna dair gorts tizerinde
bir gorts birligi soz konusu degildir ve medya metinlerinin kullani-
clarinin aktif mi yoksa pasif mi oldugu konusu ¢ok uzun yillardir
tartisiimaktadir. Bu tartismali alan bu calismanin temel sorunsali
ve kapsami icinde yer almamakla birlikte yeni iletisim teknolojile-
rinin geleneksel medyaya oranla oldukea katlimly, aktif ve akiskan
bir kullanici profilini ve edimini ortaya citkardig asikardir. Yeni med-
yaya eklemlenen yeni iletisim teknolojilerinin kullaniciy1 ya da bu
calismanin konumlanma noktasindan hareketle sinemanin énemli
bir bileseni olan izleyiciyi daha aktif bir stirece ve akiskan bir izleme
bicimine hizli bir sekilde tasidig1 acikca goralir.

Ozellikle gtinimiizde farkh medyalarin i¢ ice ge¢mesi ve bir ara-
da kullaniciya sunulmasi son derece hiz kazanmis durumdadir, yon-
desme kavramindan hareketle bu iceriklere ulasmayr miimkiin kilan
araclarin sayisi ise bir azalma icindedir. Hatta tek bir arac tizerinden

her turlt icerige ulasabilme kolayhg kullanicilara saglanmaktadir.



Bu durumu akilh telefonlar, tabletler, bilgisayarlar ve akilli televiz-
yonlarda gormek mumkundir. Bu baglamda yeni iletisim tekno-
lojilerinin geleneksel medyay1 degistirdigini, bu dontstirtct etki-
nin kimi zaman haz ve eglence araci olarak gortilen kimi zaman ise
felsefe yapabilmenin bir yolu ve araci olarak degerlendirilen ve bu
minvalde aktif dustinsel katilima davet eden sinemaya da tezahiir
ettigini soylemek mimkindir. Bu degistirici ve dontsturiici diji-
tal dil gintimtizde hiz kesmeden sinema sanatinin her alanina etki
etmeye de devam etmektedir. Ozellikle 21.ytuzyilda gtindelik ya-
santiya daha hizli bir bicimde dahil olarak yayginlk ve gortintirlik
kazanan dijital iletisim ortamlar: ve yeni iletisim teknolojileri, film
izleme kultirtanden film yapma bicimine/diline ve filmin deneyim-
lendigi film seyretme mekanlarina kadar bircok 6nemli sinema bi-

lesenini ve eyleyenini de etkilemis bulunmaktadir.

Gunumiuzde internetin yayginlasmasi ve bu eksende ciddi bir
hizla gelisim gosteren dijital iletisim ortamlari ve dijital yaymncilik, si-
nemay1 sadece sinema salonlarinda deneyimlenen bir sanat olmanin
cok Otesine tasidi ve ozellikle film izleme kiltariint daha kapsamh
ve ¢cok boyutlu bir hale getirdi. Ozellikle 13 Ocak 2020’de tanimla-
nan Yeni Koronavirtis Hastaligindan sonra (COVID-19) kullanim
siklig artan ve ginimuzde sinema sektorintn 6nemli bir parca-
st haline gelen dijital video izleme platformlar1 (OTT-Over the Top)
ozelde ise abonelik temelli istege bagh video izleme platformlar
(SVOD-Subscription Based Video On Demand), reklam temelli istege
bagl video izleme platformlar1 (AVOD-Advertising Based Supported
Video on Demand) ve islemsel istege bagli video izleme platformlar
(TVOD-Transactional Video on Demand) sinema calismalari icerisinde
konusulmast ve tartisiimasi gereken alanlardan biri olarak karsimiza
cikar. Abonelik temelli video izleme platformlar icinde Netflix, Blutv,
Amazon Prime Video, Apple TV+, Disney+, HBO Max, Hulu, Mubi,
Exxen, Gain, Bein Connect, Turkcell TV Plus, D-Smart Go, Tivibu



Go, Film Box vb. yer alirken; reklam temelli video izleme platform
kategorisine YouTube, Dailymotion, Foxplay, Puhutv, Tubi, Vudu,
Crackle vb. platformlar girmektedir. Parca basina alimin ve izleme-
nin mimkun oldugu TVOD platformlara ise iTunes ve Google Play
Store’un yani sira BluTv'nin kirala izle secenegi de dahil edilebilir.

Hem abonelik hem reklam hem de herhangi bir secenegin bir
tcret karsiligy satin alindig1 bu dijital platformlar, istege bagli video
platform (Video on Demand-VOD) catis altinda bir is ve dijital yayin-
cilik modeli olarak yer alir. Kisaca VOD platformlar istedigin zaman-
da ve mekanda, istedigin icerigi istedigin cihazdan izlemeyi anlatan
bir dijital yayincilik anlayisina karsilik gelir. SVOD platformlar aylik
ya da yillik olacak sekilde ve bir ticret karsiiginda sundugu icerikle-
ri izleme hakkini izleyiciye/aboneye veren bir yaymcilik sistemidir.
AVOD platformlarda bir kullanicinin platformda yer alan iceriklere
Ucretsiz ulasabilmesi reklamlar ve “pop up”lar aracilig ile saglanir.
YouTube, reklam temelli dijital yaymcilik anlayisina sahip ve kulla-
nicilarin icerik trettigi en 6nemli mecradir. TVOD platformlarda ise
son kullanict her ayr icerik icin bir ticret 6demekte ve satin aldigt
icerige diledigi zaman ulasabilmektedir. Satin almaya ya da kirala-
maya dayanan bu is modelinde ttketici sectigi icerige tcret oder.
Icerik kiralanirsa belirli bir siire, satin alinirsa kalici olarak titketici

tarafindan kullanilabilir.

Ozellikle giintmiizde film ve dizi izleme kiltart icerisinde
6nemli bir yer tutan abonelik ve reklam temelli dijital video plat-
formlarin sinema sanati ve bilesenleri tizerindeki etkisini anlamak
oldukca 6nem tasir. Bu calisma boyle bir amaci gerceklestirmek id-
diastile ortaya cikmistir. Bu amagctan hareketle bu ¢alismanin temel
sorunsali sinema ve dijital video platformlar arasindaki cok boyut-
lu ve kapsamli iliskiyi anlamak ve ortaya koymakur. Bu calisma bu

dijital yayincilik modellerinin geleneksel sinema anlayisindan farkh



yeni bir film izleme kiltarant (yeni bir iletisim bicimi ve deneyim)
ve dilini ortaya cikardigi, bu dijital platformlarin hem film tretim
bicimine hem de seyir mekanlarina dogrudan etki ettigi varsayimi

tzerinde temellenir.

Kapsam ve siirlilik cercevesinde filmlerin bir gosterim mec-
ras1 olarak Turkiye’deki popiiler SVOD (Netflix, Blutv, Mubi, Ama-
zon Prime Video, Exxen ve Gain) ve AVOD (Puhutv) platformlara
odaklanan ve bu platformlarin film izleme kilttrtne, film tretme
bicimine, sinema seyir mekanlarina ve sinema sektoriine yonelik
etkisini anlamay1 ve ortaya koymay1 amagclayan bu calismada cesit-
li arastirma sorulan formtle edildi, calisma boyunca bu sorulara
cesitli cevaplar arand:

1-Abonelik temelli video izleme platformlar (SVOD-AVOD),

film izleme kultirt tizerinde nasil bir etkiye sahiptir?

2-Geleneksel film izleme edimi, SVOD-AVOD platformlar ara-
ciligiyla nasil bir dontisim icindedir?

3-SVOD-AVOD platformlar film tretim bicimini/dilini, ayrica

film yapim ve dagitim stirecini nasil sekillendirmektedir?

4-SVOD-AVOD platformlarin popilaritesinin ve abone sayisi-
nin her gecen gun arttugl gintimuizde, geleneksel/ana akim film iz-

leme mecralarinin konumu ve gelecegi tizerine neler soylenebilir?

Dijital platformlar ve sinema arasindaki iliskiyi anlayabilmek
ve bir tarisma yurutmek adina en temelde iki gériisme grubu be-
lirlendi. [Tk gértsme grubunu 18-30 yas arahiginda ve Tiirkiye’deki
cesitli tiniversitelerin Iletisim ve Guizel Sanatlar Fakiiltesinde sinema
okuyan ve sinemaya ilgi duyan iki ytiz lisans ve lisansiistit 6gren-

cisi olusturdu. 1k goriisme grubuna dijital platformlar ve sinema

1 Calismanin veri toplama teknigine, 6rneklem belirleme stirecine ve verilerin nasil
analiz edildigine dair daha detayli bir aciklama ti¢iincit boliimiin hemen basinda yer
almaktadir. Yine de bu boliimde arastirmanin nasil ytirtitildtigiine dair taslak bilgiler
okuyucuya verilmek istendi.



arasindaki iliskiyi anlamak ve dijital iletisim teknolojilerindeki de-
gisimin film izleme kultirt tizerindeki etkisini ortaya koymak adi-
na online ortamda anket sorulari yoneltildi. Yine online ortamda
on bes kisi belirlenerek derinlemesine gortismeler gerceklestirildi.
Boylece anket sorularinin yetersiz kaldig1 noktalar daha iyi agimla-
nabildi. Ikinci goriisme grubunu ise yonetmenlerden, oyuncular-
dan, yapimcilardan ve senaristlerden olusan sinema profesyonelle-
ri ve sinema sektor temsilcileri olusturdu. Tkinci goriasme grubunu
olusturabilmek adina hem amach érneklem hem de kartopu 6rnek-
lem yonteminden yararlanildi. Dijital platformlarin sinema sanat
uzerindeki etkisini anlayabilmek adina yirmi kisiyle online ortam-
da derinlemesine gortismeler gerceklestirildi. Gortismelerden elde
edilen verileri analiz edebilmek adina, nitel arastirma yontemlerin-
den betimsel analiz tercih edildi. Medya profesyonelleri ile yapilan
derinlemesine goriismelerden elde edilen veriler, betimsel analiz
ekseninde simiflandirildi ve kategorize edildi. Sonug olarak dijital
platformlar ve sinema sanati arasindaki iliski, temalar ve simiflama-

lar tizerinden anlasilmaya calisildi.

Calismanin birinci bolimiinde geleneksel ve yeni medya ayri-
mi1 tizerinden sinemaya bir bakis yoneltildi. Ozellikle yeni medya ve
yeni iletisim teknolojilerinin sinemaya olan etkisi ilk bolumde tar-
nsildi. Tkinci bolumde dijital yaymcilik anlayisi baglaminda dijital
video izleme platformlarmin farkli yapilari ve cesitli karakteristik
ozellikleri dijital yaymcilik modelleri cercevesinde aciklandi. Ayrica
dinyadaki ve Turkiye’deki popiiler dijital video platformlari hakkin-
da genel ve istatistiki bilgiler verilirken, bu platformlarin kendileri-
ne has cesitli 6zellikleri ve yaymcilik politikalar: tizerinde duruldu.
Son bolumde ise SVOD ve AVOD olarak ifade edilen dijital video
izleme platformlarinin film izleme kaltard, film tretim bicimi/dili/

estetigi, dagitim ve yapim streci ve film seyir mekanlar tizerindeki



etkisi hem tniversite 6grencileri hem de sinema profesyonelleri ve
sinema sektor temsilcileri dzelinde cesitli temalar ekseninde sinif-
landinlarak ele alindi ve tartisildi

Dijitallesmeyle birlikte sinemada yasanan degisim ve doniisu-
me odaklandigimiz bu ¢alismanin ortaya ¢ikmasina bircok kisi kat-
ki yapti. Oncelikle dijital platformlarin genc izler-kitle tizerindeki
farkh etkilerini daha iyi anlayabilmek icin yurtattigumuz anket ca-
lismasina katilan lisans ve lisanststt 0grencilerine tesekkir ederiz.
Degerli vakitlerini ayirarak diistincelerini ve deneyimlerini bizlerle
paylasan Ercan Kesal, Kivang Sezer, Dervis Zaim, Riza Akin, Tayfun
Pirselimoglu, Umit Unal, Tolga Karacelik, Emin Alper, Seren Yiice,
Eylem Kaftan, Soner Alper, Enis Kostepen, Gtlengiil Altntas, Derya
Yanmis, Murat Tolga Sen, Nazh Bulum, Abdulhamit Giiler, Irfan De-
mirkol, Serdar Aslan ve Sarp Kalfaoglu'na ne kadar tesekkiir etsek
azdir. Ayrica calismanin yaymlanmasi stirecinde gosterdikleri ilgiden
dolay1 Niyazi Kocak basta olmak tizere tim Doruk Yayimlari calisan-
larina da tesekkiir ederiz. Calismanin alana katki sunmasi dilegiyle.
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